Schweigend in die Krise

Diskussion im DAI: Welche Verantwortung haben die Medien?

RNZ. Hiatte man die aktuelle Wirtschafts-
krise vorhersehen konnen? ,Ja“, meint
die ARD-Borsenexpertin Anja Kohl. Sie
diskutierte jetzt mit MLP-Griinder Man-
fred Lautenschléger, Nadine Oberhuber
(Wirtschaftsredakteurin der Frankfurter
Allgemeinen Sonntagszeitung) und Hei-
ner Reiners (Kommunikationsberatung
Deekeling Arndt Advisors) im Rahmen
der 13. Doppelkeks-Medienwerkstatt
tiber das Thema ,,Wirtschaft und Journa-
lismus: eine schwierige Beziehung?“ im
Deutsch-Amerikanischen Institut (DAI).

Dabei tiibte sich die , Borse im Ers-
ten“~-Moderatorin in Selbstkritik: , Wir
Journalisten haben versagt, das Ausmal}
der Krise einzuschétzen.“ Ein Grund da-
fiir sei, dass Finanzprodukte in den letz-
ten Jahren immer komplizierter gewor-
den seien. ,,Viele davon konnte ich in mei-
ner Zwei-Minuten-Sendung gar nicht er-
klaren.“

Die zunehmende Komplexitdt hat
MLP-Griinder Lautenschléger selbst jah-
relang mitbekommen. Er sieht daher bei
den Medien keine Versaumnisse: ,, Wie sol-
len Journalisten faule Produkte am

Markt erkennen, wenn das nicht einmal
Analysten schaffen?” Trotz aller Hiobs-
botschaften sieht Reiners in der aktuel-
len Krise auch eine gute Entwicklung:
,Politik und Gewerkschaften mischen
sich wieder ein. Derzeit sortiert sich das
System neu. Es entsteht eine neue Verant-
wortungsarchitektur.“ Die Unternehmen
miissten sich fiir ihre Entscheidungen ge-
geniiber Mitarbeitern und Politik mehr
rechtfertigen.

Doch wie sieht es mit der Macht der
Medien in der Krise aus? , Wir konnen
Krisen nicht herbeischreiben, aber ver-
starken®, glaubt Nadine Oberhuber.
»Spatestens, als der ,Spiegel’ das Wort
JPanik’ auf den Titel setzte, fragten wir
uns in der Redaktion, ob und inwiefern
wir Panik schiiren.“ Kohl sieht die aktuel-
le Situation als Spagat zwischen Verant-
wortung und Wahrheit.

Ein Beispiel fiir die Gratwanderung
war, als Kanzlerin Angela Merkel im Ok-
tober versprach, dass alle Spareinlagen si-
cher seien. ,, Da hétte ich eigentlich sagen
miussen: ,Sie sind es nicht.” Doch wenn
wir Journalisten das gesagt hétten, hétte
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es tags darauf Schlangen vor den Banken
gegeben.“ Enttduschend sei fiir die Jour-
nalisten das Schweigen der Verantwortli-
chen zu Beginn der Krise gewesen: ,,P16tz-
lich hat kein Banker mehr Interviews ge-
geben®, erinnert sich Oberhuber. ,Als
noch alles gut lief, haben uns die Vor-
standsvorsitzenden wegen Interviews da-
gegen die Bude eingerannt.“

Auch Lautenschlager plddierte fur
mehr Offenheit in der Finanzbranche:

, Wenn ich mit Journalisten spreche, ge-
be ich immer klare und deutliche Ant-
worten.“ Damit sei er bislang gut gefah-
ren, unterstrich er. Fiir die Verbraucher
hatten die Experten noch zwei Faustre-
geln zur Geldanlage parat: Je hoher die
Rendite ist, die ein Finanzprodukt ver-
spricht, desto groBer ist das Risiko, viel
Geld zu verlieren. Und: Wer ein Finanz-
produkt nicht versteht, sollte besser die
Finger davon lassen.
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